MEDIADATEN | PRINT 2026

gliltig ab 01.01.26

AUTO & TRAKTOR

AutoClassic | TraktorClassic

Service: Ausfahrten im Verband - das miissen Sie beachten!

3| Traktor(lasscic.

DA 5 faa’ '"R HISTORISCHE LANDMASCHINEN 5/2025 Aug./Sep. B

Porsche 9245

Reportage
Peugeot

imHerzen TRAKTOR-CHECK

Komfortable Konner

wie neu: diese
Sammlung ist

Mit Allrad und ausgefeilter Technik ans Ziel:
MANS Nachkriegs-Mittelklasse

der Hammer! sas

Bei diesem Eiswagen auf Kifer-  ©
Basis schmelzen.g wir dahi

‘Warschau s
R

SERVICE & Priiftechnik Ziindprobleme i Motorwische

Diese Diagnose-Gerate Fehlersuche: Wenn der Tipps fiir die heikle Arbeit
ey brauchen Sie wirklich s.ss | Motor stottert s mit dem Dampfstrahler s.oo

Meilis letzter Akt Frischzellenkur Handlichundkompakt
Einfallsreichtum und kleine Komplett-Uberholung eines ‘Warum der Deutz D 5207 zum
Traktor-Hits bis in die 1960er luftgekiihlten Motors Arbeiten einfach perfekt ist




CROSSMEDIALE ZUSAMMENARBEIT | VERLAG

gliltig ab 01.01.26

selber

machen
Hund

@ Ein Herz fiir
KMZE Tlel'e Nutzen Sie die Synergien in unserem
m Bahne Verlagshaus und streuen Sie Ihre Werbe-
AutoClassic botschaft reichweitenstark und ziel-
gruppengenau tber all unsere Magazin-

s Meir marken und Medien hinweg
lgn_dle NATIONAL
GEOGRAPHIC
zuhause
wohnen

Bergsteiger

I:D PRINT

DIGITAL
(@ Ein Herz fiir
fliere
Militir &
i Geschichte
Bergsteiger
% sl selber
zuhause macr‘eﬂ .
m WUhn en Mediadaten
Print und Digital

aller Marken
AutOCIaSSiC finden Sie hier:

RERRc OF0
[=JT%

MULTI CHANNEL MARKETING mit unseren Marken

ED PRINT + DIGITAL

[ =Y
Printwerbung durch klassische Anzeigen oder Advertorial Webseite: Display und native Ads
Erstellung von Sonderpublikationen Marktforschung (Umfragen print und digital an unsere Leser und User)

Social Media: f i i
Corporate Publishing: Erstellung, Abwicklung und Platzierung ocial Media: facebook/ pinterest/ instagram

im Handel fir Sie Event-/ Messebegleitung via social media

Alle Biicher aus unserem Haus sind auch erhaltlich tiber Newsletter-Werbung
unseren Onlineshop: https://verlagshaus24.de/

GroBe digitale Kooperationen exklusiv auf lhre Bediirfnisse zugeschnitten

Produkttest inkl. Siegel
rocuidiest nx.oege Digitaler Adventskalender/Sommerkalender uvm.

Produkttest inkl. Siegel




AUTOCLASSIC | PRINT

_ ~ Fahrbericht NSU TTS: Kugelblitz mit 1.000 Kubik! ...
AUG/SEP 5/2025 OLDTIMER & YOUNGTIMER - DAS SERVICEMAGAZIN -

Auto CIasszc

AutoClassic

Toyota MR2
Jagd auf den Einsteiger-Porsche:
Ist der Toyota besser? Mit Kaufberatung! s.14

Peugeot
imHerzen
15 Autos, alle
wieneu: diese

Sammlung ist
der Hammer! sas

XN Eis, Eis, Baby! :
Bei diesem Eiswagen auf Kafer- :
Basis schmelze N4 wir dahin! sss

Porsche 924 S

‘Warum der MGF die bessere Wahlist s.34

Traumklassiker

365 GT4 BB

Wertarbeit

direktaus

Warschau s.zs
AN

SERVICE & Priiftechnik Motorwische
Tipps fir die heikle Arbeit

mit dem Dampfstrahler sioo

Ziindprobleme
Fehlersuche: Wenn de

WERKSTATT Diese Diagnose-Gerate

Ny brauchen Sie wirklich s.ss | Motor stottert s.s

AutoClassic

gliltig ab 01.01.26

FUR LIEBHABER, FAHRER
UND SAMMLER

AutoClassic bietet alles, was der Old-
und Youngtimerfahrer wissen will und
sollte — mit detaillierten Typen-Portraits,
sorgfaltig recherchierten Kaufberatungen
und faszinierenden Geschichten zu Rari-
taten und Traumklassikern. Dazu liefert
AutoClassic kompetente Hintergriinde zu
Geschichte und Technik und ist vor allem
mit seinem besonders umfangreichen
Serviceteil ein Muss fir aktive Schrauber:
mit Profi-Tipps zu Restaurierung, Wartung
und Pflege, zur Ersatzteillage und allen
Dienstleistungen aus der Klassiker-Szene.

Magazin-Stories und Reportagen {iber die
Szene, Veranstaltungen und Oldtimerrei-
sen runden das Angebot ab. Unverzicht-
barer Lesestoff ist auch der vielfdltige und
umfangreiche Kleinanzeigenmarkt fiir
klassische Fahrzeuge, Ersatzteile, Zube-
hor, Accessoires und Service.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT

gliltig ab 01.01.26

e Fahrbericht NSU TTS: Kugelblitz mit 1.000 Kubik! .....:
AUG/SEP 5/2025 OLDTIMER & YOUNGTIMER - DAS SERVICEMAGAZIN
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AutoClassic

Copypreis €4,95

Ausgaben pro Jahr 6

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €3.890

Druckauflage (Verlagsangabe) auf Anfrage

TERMINE | AutoClassic
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

02/26 22.01.26 08.12.25 10.12.25 17.12.25
03/26 19.03.26 13.02.26 19.02.26 26.02.26
04/26 21.05.26 16.04.26 21.04.26 28.04.26
05/26 23.07.26 22.06.26 25.06.26 02.07.26
06/26 24.09.26 24.08.26 27.08.26 03.09.26

01/27 26.11.26 23.10.26 28.10.26 04.11.26




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

Anzeigenpreise & Formate | AutoClassic

gliltig ab 01.01.26

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISE IN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
1/1 4.US 191 x 243 210x 280 4.500,-
1/1 3.US 191 x 243 210x 280 4.050,-
1/1 2.US 191 x 243 210x 280 4.270,—-
11 191 x 243 210x 280 3.890,—-
1/2 hoch 94 x 243 104 x 280 2.160,—-
1/2 quer 191 x 120 210x 137 2.160,—-
1/3 hoch 60 x 243 72x 280 1.480,—-
1/3 quer 191x78 210x 95 1.480,—-
1/4 hoch 45x 243 56 x 280 1.190,-
1/4 2-spaltig 94 x 120 1.190,~
1/4 quer 191 x 58 1.190,—-
Top-Teaser am oberen Seitenrand 210x 30 730~

Rubrikanzeigen Markt und Veranstaltungskalender | AutoClassic

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISEIN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
11 210x 280 1.940,—-
1/2 hoch 94 x 243 105 x 280 990,
1/2 quer 191x120 210x 137 990,—
1/3 quer 191x78 210x 95 640,-
1/4 hoch 44 x 243 56 x 280 500,-
1/4 halbhoch 92 x 120 500,—
1/4 quer 188 x 58 500,—-
1/8 hoch 44 x 120 260,—
1/8 quer 92 x 60 260,
1/16 hoch 44 x 60 138,-
1/16 quer 92x30 138,—
1/32 hoch 44 x 30 70~
Millimeterpreis (44mm Breite, Mindesth6he 30mm) 2,20
Textanzeige (3 Zeilen FlieBtext, 44 mm Breite) jede weitere Zeile € 4,70 16,~
Bild- & Textanzeige (Bild, 3 Zeilen Flietext, 44mm Breite) jede weitere Zeile € 4,70 44,

* Furangeschnittene Anzeigen
muss eine Beschnittzugabe
(Schnittreserve) von je 4 mm
oben, unten und auen zum
genannten Anzeigenformat
hinzugerechnet werden.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Beispiel

280

SO BERECHNEN SIE DEN ANZEIGENPREIS
Anzahl der Spalten (max. 4) x Hohe der Anzeige (mm) x € 2,-

Beispiel: Rubrik-Anzeige mit 2 Spalten und 30 mm hoch
2x30x€2,-=€120,- + MwSt.

1-spaltig: 44 mm breit, 2-spaltig: 92 mm breit,
3-spaltig: 140 mm breit, 4-spaltig: 191 mm breit

Mindesth6he: 30 mm




PREISE | AD SPECIALS

AutoClassic

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | AutoClassic

gliltig ab 01.01.26

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Post- zzgl. Post- zzgl. Post-
. Gesamt- nur gebiihren Gesamt- gebiihren Gesamt- Teil-- gebiihren
Gewicht Abo- (betreffen Umfang (betreffen (betreffen
Auflage Auflage nur die Abo- Auflage nur die Abo- Auflage  Auflage nur die Abo-
Auflage) Auflage) Auflage)
bis 25 106,- 186, 28,—~  bis 4 Seiten 125, 23,-  Postkarte* 70,- 12,-
bis 30g 112, 192, 33,- bis 8 Seiten 148,~ 28,-
iPnrzs pro o/oo bis 35 117~ 197~ 43~ bis12Seiten 169~ 33~
Héhere Gewichte andere Belkleber .(z. B. Coupons)
auf Anfrage auf Anfrage * Papier = 150 g/gm
(Postvorschrift)
Rabatte Postgebiihren und technische Kosten sind weder rabatt- noch provisionsfahig.
. Trageranzeige: 1/1 Seite
Mindestauflage 20.000 Exemplare Gesamtauflage in der Gesamtauflage plus Beikleber
105 mm x 148 mm
Mindestformat 105 mm x 148 mm (Mittelhefter OsEEe. EOuim % 1O
. . Booklet 60 mm x 80 mm
mit 15 mm Kopfbeschnitt)
200 mm x 270 mm
Maximalformat 200 mm x 270 mm (Mittelhefter Postkarte - 105 mm x 148 mm
. . Booklet 148 mm x 210 mm
mit 15 mm Kopfbeschnitt)
Zuschuss 2% 2% 2%
BERECHNUNGSGRUNDLAGE ANLIEFERMENGE sowie eindeutig fiir Objekt und Ausgabe gekennzeichnet

Berechnungsgrundlage ist die bei der Auftragsbestati-
gung vorliegende Planauflage bzw. VW Quartalsmel-
dung, jeweils exklusive der E-Paper Exemplare.

Alle tariflichen Ad Specials sind rabattfahig und
rabattbildend.

AUFTRAGS- UND RUCKTRITTSTERMIN

Siehe »Termine und Themen Print; aus Verfiligbarkeits-
griinden ist eine moglichst frithzeitige Reservierung zu
empfehlen.

Anliefermenge ist die Druckauflage laut Auftragsbe-
statigung zzgl. Zuschuss*. Um kurzfristig auf Auflagen-
schwankungen reagieren zu kdnnen, empfiehlt sich

vor Drucklegung eine nochmalige Riicksprache mit der
Disposition. (siehe Ihren Ansprechpartner letzte Seite).
ANLIEFERADRESSE UND TERMIN

Entnehmen Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestétigung.

ANLIEFERBEDINGUNGEN
Ad Specials mussen gemaB den Richtlinien des Bundes-
verbandes fir Druck und Medien angeliefert werden

sein. Die Anlieferung muss frei Haus Verarbeitungsort
erfolgen.

BEIKLEBER

Basis ist eine 1/1 Trdgeranzeige.

WARENPROBEN

Bei Warenproben und Gegenstanden ab 2,5 mm Dicke
fallen zusatzliche Postentgelte an.

MUSTER

Mindestens 5 Muster missen bis spatestens zum Anzei-
genschluss vorliegen. Fir Warenproben 50 Muster.




PREISE | ADVERTORIALS
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ANZEIGE

AutoClassic

gliltig ab 01.01.26

AutoClassic Advertorials sind Anzeigen im redak-
tionellen Stil. Sie sind eine alternative Moglichkeit,
Ihre Produkte, Leistungen und Erfolgsgeschichten
als 1-seitige oder 2-seitige Beitrdge liberzeugend
unseren Lesern zu prasentieren.

Sie schicken uns Text und Bilder, daraus kreieren
unsere Redakteuren und Grafiker beeindruckende
Seiten im AutoClassic Heftlayout.

GESTALTUNGSKOSTEN

Die Preise fiir von uns erstellte Advertorials setzen
sich aus dem reguldren Anzeigenpreis des ge-
buchten Anzeigenformats sowie den Gestaltungs-
kosten zusammen. Bei Anlieferung von Text- und
Bildmaterial beinhalten die Gestaltungskosten

die Leistungen fur Layout, Text und reprofédhige
Druckvorlagen inkl. zwei Korrekturdurchldufen.

Bei nicht mitgeliefertem Bild- und Textmaterial
werden die anfallenden Gestaltungskosten nach
Aufwand (Layout, Text, Recherche, Fotohonorare
oder -produktion, technische Kosten, Abwicklung
etc.) individuell definiert.

ABWICKLUNG UND KENNZEICHNUNG

Als Anzeigenschluss und Vorlaufzeit fir Mate-
rialanlieferung und Erstellung von Advertorials
sollten drei Wochen vor dem normalen Anzeigen-
schluss eingeplant werden. Advertorials werden
mit dem Wort ANZEIGE gekennzeichnet.

AutoClassic

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISE IN €
1 3.890,-
1/2 2.160,-
Kreationskosten (Text, Layout) /Seite 430,




WERBEFORMEN | DIGITAL

gliltig ab 01.01.26

AUTOCLASSIC.DE

Heidi-Classic 2026: Wo Oldtimer auf malerische Landschaften
treffen
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PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

gliltig ab 01.01.26

Nutzen Sie unsere Reichweiten fiir lhr Unternehmen und lhr Produkt!

Special Interest-Medien von ihrer besten Seite. Die verlagseigenen Redaktions-
teams sind immer selbst Teil der Zielgruppe und treffen daher den richtigen Ton.
Und das in jedem unserer Kompetenzfelder — als Zeitschrift und digital

Advertorial Newsletter Display Advertising

Ein werblicher Artikel Nutzen Sie unser Direct- Klassische Digital-
redaktionell Mailing iiber unsere Werbeformen in Form von
aufgearbeitet, im Look- Newsletter und erreichen Bannern

and-Feel des Magazins Sie lhre Zielgruppe direkt

Ohy=10

Mediadaten .
Print und Digital

aller Marken
finden Sie hier: E




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

AutoClassic

ADVERTORIAL-PAKETE

gliltig ab 01.01.26

Noch ndher an lhrer Zielgruppe mit unseren
neuen Advertising & Social Media Paketen

BASIC

AM MEISTEN

SMART GEBUCHT

Basic Features

v’ 1 x Advertorial

Smart Features

v/ 1 x Advertorial

POWER

Power Features

v/ 2 x Advertorial

v/ Startseiten Highlight-Position
fur 2 Tage

v/ Startseiten Highlight-Position
flr 5 Tage

v’ Startseiten Highlight-Position
fur 10 Tage

v/ Laufzeit 4 Wochen

v/ Laufzeit 8 Wochen

v’ Laufzeit 24 Wochen

v’ 1 xVersand im Newsletter

v’ 2 xVersand im Newsletter

v 4 xVersand im Newsletter

Preis ab 3.000 €

Preis ab 6.000 €

Preis ab 7.000 €




PREISE | DISPLAY

gliltig ab 01.01.26

MOBILE
MOBILE MOBILE
HALF PAGE AD FLOOR AD
300 x 600 px mmm 300 x 600 px
RoS €40, RoS €55,—
DESKTOP
I SITEBAR [-__ BILLBOARD FLOOR AD
I 300 x 600 px _ = 800 x 250 px _ 300 x 600 px
I —ar— Ros  €55- - — RoS €55~ —] RoS | es5
Kategorie €65,- " Kategorie €65,— e Kategorie €65,~

PROSPEKT AD
300 x 800 px

RoS €55,
Kategorie €65,-

TKP-Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Belegung der gesamten Seite (RoS) oder einzelner Kategorien méglich.



TRAKTORCLASSIC | PRINT Traktor(lassic

gliltig ab 01.01.26

n . . » ) FUR LIEBHABER, FAHRER
ﬁ Service: Ausfahrten im Verband - das miissen Sie beachten! UND SAMMLER
3 ’ TraktorClassic — das Magazin fur alle
: C Liebhaber, Fahrer und Sammler von histo-
g .3 rischen Traktoren und Landmaschinen.
B | DAsMA ~  [RHISTORISCHE LANDMASCHINEN 5/2025 Aug./Sep. Die starke Fan-Gemeinde historischer
= F 1 f - Traktoren findet in TraktorClassic alles,

was sie wissen will und muss. Typen-
Portrats von Old- und Youngtimern aus
allen Jahrzehnten des 20. Jahrhunderts,
Vergleiche, Einsatzberichte und Kaufbe-
ratungen.

UBER

Fendt avorit 12S

471977827 206402

Und natirlich jede Menge Service fiir
den »Schrauber«: Ersatzteilquellen, Tipps
& Tricks zu Pflege und Restaurierung
sowie ausflhrliche Werkstatt-Berichte

zu Wartung und Pflege der bulligen
Maschinen. Spannende Stories Uber die
vielfaltige Szene mit Museen, Vereinen
und Sammlern sowie Beitrdge Uber histo-
rische Technik runden das redaktionelle
Gesamtkonzept ab.

RegelmaBig erganzt durch Specials zu
Marktpreisen und Technikthemen wie
Komfortable Konner Reifen, Ol und Ersatzteilen. Unverzichtba-
rer Lesestoff ist auch der Kleinanzeigen-
- Mit Allrad und ausgefeilter Technik ans Ziel: i ] markt fur klassische Fahrzeuge, Ersatztei-
MANS Nachkriegs-Mittelklasse ity le, Zubehdr und Service.

TRAKTOR-CHECK

- Historie -
™ i 3

Meilis letzter Akt Frischzellenkur Handlichund kompakt
Einfallsreichtum und kleine Komplett-Uberholuing eines Warum der Deutz D 5207 zum
Traktor-Hits bis in die 1960er luftgekiihlten Motors Arbeiten einfach perfekt ist




BASISDATEN & TERMINE | PRINT Traktor(lassic

gliltig ab 01.01.26

 Service: Ausfahrten im Verband - das miissen Sie beachten!

TRAKTOR-CHECK -

Komfortable Konner TraktorClassic

Mit Allrad und ausgefeilter Technik ans Ziel:

MANSs Nachkriegs-Mittelklasse Copypreis €6,40

Ausgaben pro Jahr 6

Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €1.190

Druckauflage (Verlagsangabe) auf Anfrage

TERMINE | TraktorClassic
AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

02/26 08.01.26 28.11.25 03.12.25 10.12.25
03/26 05.03.26 30.01.26 04.02.26 11.02.26
04/26 07.05.26 01.04.26 08.04.26 15.04.26
05/26 09.07.26 08.06.26 11.06.26 18.06.26
06/26 10.09.26 10.08.26 13.08.26 20.08.26

01/27 12.11.26 12.10.26 15.10.26 22.10.26




THEMEN | PRINT

Traktor-Check

Werkstatt/Service

gliltig ab 01.01.26

Landtechnik- & Traktorhistorie

Der Traktor-Check ist die Kaufberatung
fiir Old- und Youngtimertraktoren. Hier
erfahrt der Leser alle markttechnisch

und betriebstechnisch relevanten Daten,
seien es Handleradressen, Literatur-Tipps,
Teilepreisniveau, Marktverbreitung. Dazu
portrdtieren wir ein Exemplar des jewei-
ligen Typs unter dem Gesichtspunkt der
heutigen Alltagstauglichkeit - Leistung,
Spritverbrauch, Handling, Getriebabstu-
fung und vieles mehr. Von den Marken
her wechseln sich die in Deutschland
verbreiteten ab, es geht von Deutz, Fendt,
Eicher, IHC, Bautz, MAN, MB-trac, Fahr,
Hanomag, IFA, Eicher Uber Glldner bis
hin zu Lanz.

Leserschlepper

Hier stellt ein Leser seinen eigenen,
persdnlichen Schlepper vor und berichtet
von Suche, Kauf/Erbschaft, Instandset-
zung und Betrieb.

Hier prasentieren Profi-Schrauber, Werk-
stattleiter und begeisterte Amateure ihre
Pflege-, Wartungs- und Restaurierungs-
arbeiten. In den Service-Artikeln erkldren
unsere Profi-Technik-Autoren alles rund
um Werkzeug, Pflegemitteln, Maschinen
und Ersatzteilen. Vom Motordl-Ratgeber

bis hin zur Marktlage bei Schweil3geraten.

Rankings

Dreimal im Jahr unterziehen wir Trak-
toren einer Leistungs- oder Preisklasse
einem spannenden Vergleich in Sachen
Hobbytauglichkeit, Handhabung, Preis/
Leistung, Komfort und Sammlerwert.

Im historischen Bereich untersuchen wir
die Geschichte von Landtechnik-Unter-
nehmen und Landmaschinen-Typenrei-
hen anhand historischer Daten, Fakten
und Bilder.

Traktor-Szene

Deutschland ist das Land der Feldtage
und Treckertreffen - und die Traktor
Classic berichtet ausgiebig davon. Auch
Vereinsportrats und Sammlerportrats
haben hier ihren Platz.

Einsatz

Traktor-Oldtimer und Traktor-Youngti-
mer haben eines gemeinsam: sie zeigen
gerne, was sie konnen. Ob 1980er-Jahre-
Deutz-Fahr-Schlepper beim Tiefenpfli-
gen, Hanomag-Zweizylinder-Schlepper
aus den 1950ern bei der Aussaat von
Zuckerriiben, oder Mb-tracs beim Aus-
bringen von Pflanzenschutzmitteln.




BASISDATEN & TERMINE | PRINT Traktor(lassic

gliltig ab 01.01.26

Die Reihe Traktor-Classic-Meilensteine portrétiert die wichtigsten Old- und Young-
timer-Schleppermarken. Anhand von Firmengeschichte, Typenportréts, Einsatz-
berichten, historischen Fotos und Einschdtzungen zum Gebrauchtmarkt kann sich der
Leser ein umfangreiches Bild des betreffenden Herstellers machen

Mel"Q"Sfe""é TraktorClassic Extra

Die wichtigsten Landmaschinen aus

Gottmadingen, Lauingen und Aschaffenburg Copypreis €9,95
Ausgaben pro Jahr 2
Preis 1/1 Anzeigenseite 4c €1.190
Druckauflage (Verlagsangabe) Auf Anfrage

Anzeigenpreise und Formate wie im Hauptheft

TERMINE | TraktorClassic Extra

AUSGABE EVT ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS BEILAGEN / BEIHEFTER

24/26 07.05.26 19.03.26 23.03.26 30.03.26

25/26 10.09.26 28.07.26 30.07.26 06.08.26




PREISE | ANZEIGEN & SPECIALS

Anzeigenpreise & Formate | TraktorClassic

gliltig ab 01.01.26

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISE IN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
1/1 4.US 188 x 246 210x 280 1.450,-
1/1 3.US 188 x 246 210x 280 1.200,-
1/1 2.US 188 x 246 210x 280 1.570,—-
11 188 x 246 210x 280 1.190,—-
1/2 hoch 92 x 246 107 x 280 660,—
1/2 quer 188 x 120 210x 132 660,—
1/3 hoch 60 x 246 75x 280 460,-
1/3 quer 188x78 210x 93 460,—
1/4 hoch 44 x 246 360,—
1/4 2-spaltig 92x120 360,—
1/4 quer 188 x 58 360,—
Top-Teaser am oberen Seitenrand 210x 30 350,—

Rubrikanzeigen Markt und Veranstaltungskalender | TraktorClassic

GROSSE IN SEITENTEILEN SATZSPIEGEL ANSCHNITT* PREISEIN €
Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm mehrfarbig/sw
1/2 hoch 92 x 246 107 x 280 640,—-
1/2 quer 188x 120 210x 132 640,—
1/3 quer 188x78 210x93 440,-
1/4 hoch 44 x 246 340,—
1/4 halbhoch 92 x 120 340~
1/4 quer 188 x 58 340,
1/8 hoch 44 x 120 180,-
1/8 quer 92 x 60 180,
1/16 hoch 44 x 60 95~
1/16 quer 92 x 30 95,-
1/32 hoch 44 x 30 51,-
Millimeterpreis (44mm Breite, Mindesth6he 30mm) 1,70
Textanzeige (3 Zeilen FlieBtext, 44 mm Breite) jede weitere Zeile € 3,- 18,-
Bild- & Textanzeige (Bild, 3 Zeilen Flietext, 44mm Breite) jede weitere Zeile € 3,- 36,

* Furangeschnittene Anzeigen
muss eine Beschnittzugabe
(Schnittreserve) von je 4 mm
oben, unten und auen zum
genannten Anzeigenformat
hinzugerechnet werden.

Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Beispiel

280

SO BERECHNEN SIE DEN ANZEIGENPREIS
Anzahl der Spalten (max. 4) x Hohe der Anzeige (mm) x € 1,70

Beispiel: Rubrik-Anzeige mit 2 Spalten und 30 mm hoch
2x30x€1,70=€102,- + MwSt.

1-spaltig: 44 mm breit, 2-spaltig: 92 mm breit,
3-spaltig: 140 mm breit, 4-spaltig: 191 mm breit

Mindesth6he: 30 mm




PREISE | AD SPECIALS

AD SPECIALS Anzeigenpreise & Formate | TraktorClassic

gliltig ab 01.01.26

BEILAGEN BEIHEFTER* BEIKLEBER
zzgl. Post- zzgl. Post- zzgl. Post-
. Gesamt- nur gebiihren Gesamt- gebiihren Gesamt- Teil-- gebiihren
Gewicht Abo- (betreffen Umfang (betreffen (betreffen
Auflage Auflage nur die Abo- Auflage nur die Abo- Auflage  Auflage nur die Abo-
Auflage) Auflage) Auflage)
bis 25 106,- 186, 28,—~  bis 4 Seiten 125, 23,-  Postkarte* 70,- 12,-
bis 30g 112, 192, 33,- bis 8 Seiten 148,~ 28,-
iPnrzs pro o/oo bis 35 117~ 197~ 43~ bis12Seiten 169~  33-
Héhere Gewichte andere Belkleber .(z. B. Coupons)
auf Anfrage auf Anfrage * Papier = 150 g/gm
(Postvorschrift)
. Trageranzeige: 1/1 Seite
Mindestauflage 20.000 Exemplare Gesamtauflage in der Gesamtauflage plus Beikleber
105 mm x 148 mm
Mindestformat 105 mm x 148 mm (Mittelhefter OIS G [T
. . Booklet 60 mm x 80 mm
mit 15 mm Kopfbeschnitt)
200 mm x 270 mm
Maximalformat 200 mm x 270 mm (Mittelhefter Postkarte = 105 mm x 148 mm
. . Booklet 148 mm x 210 mm
mit 15 mm Kopfbeschnitt)
Zuschuss 2% 2% 2%
BERECHNUNGSGRUNDLAGE ANLIEFERMENGE sowie eindeutig fiir Objekt und Ausgabe gekennzeichnet

Berechnungsgrundlage ist die bei der Auftragsbestati-
gung vorliegende Planauflage bzw. VW Quartalsmel-
dung, jeweils exklusive der E-Paper Exemplare.

Alle tariflichen Ad Specials sind rabattfahig und
rabattbildend.

AUFTRAGS- UND RUCKTRITTSTERMIN

Siehe »Termine und Themen Print«; aus Verfligbarkeits-
griinden ist eine moglichst frithzeitige Reservierung zu
empfehlen.

Anliefermenge ist die Druckauflage laut Auftragsbe-
statigung zzgl. Zuschuss*. Um kurzfristig auf Auflagen-
schwankungen reagieren zu kdnnen, empfiehlt sich
vor Drucklegung eine nochmalige Riicksprache mit der
Disposition. (siehe Ihren Ansprechpartner letzte Seite).

ANLIEFERADRESSE UND TERMIN

Entnehmen Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestatigung.

ANLIEFERBEDINGUNGEN
Ad Specials miissen gemaB den Richtlinien des Bundes-
verbandes fiir Druck und Medien angeliefert werden

sein. Die Anlieferung muss frei Haus Verarbeitungsort
erfolgen.

BEIKLEBER

Basis ist eine 1/1 Trageranzeige.

WARENPROBEN

Bei Warenproben und Gegenstanden ab 2,5 mm Dicke
fallen zusatzliche Postentgelte an.

MUSTER

Mindestens 5 Muster missen bis spatestens zum Anzei-
genschluss vorliegen. Fiir Warenproben 50 Muster.




PREISE | ADVERTORIALS

ANZEIGE

[wuseuvsTive SR
R e Y

Elick in die Traktar- und Dampfpflughalle mit ihrer Fahrzeug-
und baschinensammlung aus mehr als 100 Jahren

L g i Long |

DEUTSCHES LANDWIRTSCHAFTSMUSEUM HOHENHEIM

Koniglicheldee

FliR ADSDAUERNDE Mit einer kurzen Stippvisite durch das Spalier der Zugfahrzeuge,
Stationfrmotoren, Erntemaschinen und vieles mehr ist es beim Deutschen Landwirtschafts-
museum nicht getan. Wir waren vor Ort und raten zu einem mindestens eintégigen Besuch ...

er Winrttembergische Kanig Wil
D helm T. grundete 131% nahe seiner

Fesidenzstadt Stuttgart die  Land-
wirtachaftliche Uinterriches- Versuchs- und
Musleranslall Hohenheim®. Heule beher
bergl des Kinigs 1
mierten Agrar-Universiiil auch das Dewt-
sehe Landwirtsehaftemuseam (IILM) mit
einer der grisbtes Landtechnilz-Sammlun
men Furnpas.

Dok keine Sorge: Bei den Besucherin-
nen und Besnchern des DLM wird wader
Abitur noch ein akademischer Grad vor-
pusgeselal. Yielmehr gihlen die Freude und
tis Inleresse un Geschichic und Technik
der Larudwirtschall, Lin Paradies T jeden
Sammler und Schrauher, von denen viele
mir ihrem Konnen und Wissen das TILM
lehendig gestalten. 800 Mirglieder umfasst
der Firderverein.

Einblicke und Innenansichten

Lowvul Dingge muchen diese vorbiladlich ge-
pllegte Schlepper Priisentation vor allem
o sehenswert; Mahezu lickenlos wenden
aut Tesxt- und S¢ afeln Herkunft, Vor-
hesitrer und der jewsilips Rescaurator he-

Fatas: Heins Schitts

TRAKTOR CLASSIC 572024

Letztes Jahr die Sensation: eine DET 250-Raupe mit

Zwilfzylinder-Dieselmotor

TRAKTOR CLASSIC 5/2024

on der renom-

Tas Deutsche Landwinschafismuseum
istatolz auf den Proto- und Erprobungstyp
r Unirnog (U 5}, der 1946 dielegendBre

| Erfolgsgeschichte des ,Uni Mator-
Gerates” einléutete. Hier mit Kramer-
A ossen und -Kor

schrieben und gewiirdigh, Und bei einer
ganzen leibe van Tepen gilt es sogar
atiliesgewthnliche Finblicke in Kraft und
Antrigh, sozusagen in die Herzstiicke der
Trektortechnik: Ganze Fehrzenge sind
sorgsam mitlig von vorne bis hinten guffe-
schnitlen, also halbier! wie cin Volkslvsl-
Giiclele, Gebunnl slehen TraklorLick hiber
vor diesen nnenansichien, Spiitestens bel
diesen Einblicken wird fur viele sichthar,
wieTeaktnren v friher und heure ficken®.

Heinn Schiitte

Info:

Dieuzsches

Tandwirtschalls musens
Tohenheim
Hidethauprsmais 104
10395 Stuttgar-Hohenhein

Dieser aufgeschnittene Lanz D 1706
erlzubt Einblicke in sein Innenlahen

ANZEIGE
9.BIS11. AUGUST 2024
21. SCHLEPPERTREFFEN KOBLENZ

LAUSITZER SEENLAND, SACHSEN

Der OstenimEinsatz

Herumstehen ist im schinen Koblenz, inmitten des

Lausitzer Seenlands, Keine Option: Seit 2004 gibt es hier
regelnalig Schleppertreffen mit Action satt - seien es
Diresch- oder andere Vorfiihrungen und diverse
Schiepperwettkimple, Dazu gehtiren zum Beispiel ein
Geschicklichkei 5 tpfliigen und Gewichte ziehen,
Am Samstagabend lockt dann der Schleppertsall, und

um Mitternacht folgt das traditionelle gemeinsame Starien
der Motoren!

DrieVeranstalter, die Schlepperfreunde Koblenz eV, sind
kannt fur ihre vielfdltigen und ansprechenden
Mittlerweile gibt es, so sagen sie, wahr-
aktoren als Hiuser in ihrem Heimatdor!.
jich die ganze Sache einmal aua der Nihe

Ein Grund m
nnzuschaven ...

Reglement, Anmeldebedingungen und Kontealki:
sy ech; koblenz.de

AuchVorkriegstechnik wird in Koblenz
gesammelt, gepflegt und aktivbewegt

Traktor(lass

gliltig ab 01.01.26

TraktorClassic Advertorials sind Anzeigen im
redaktionellen Stil. Sie sind eine alternative M6g-
lichkeit, Ihre Produkte, Leistungen und Erfolgs-
geschichten als 1-seitige oder 2-seitige Beitrage
Uberzeugend unseren Lesern zu prasentieren.

Sie schicken uns Text und Bilder, daraus kreieren
unsere Redakteuren und Grafiker beeindruckende
Seiten im TraktorClassic Heftlayout.

GESTALTUNGSKOSTEN

Die Preise fiir von uns erstellte Advertorials setzen
sich aus dem reguldren Anzeigenpreis des ge-
buchten Anzeigenformats sowie den Gestaltungs-
kosten zusammen. Bei Anlieferung von Text- und
Bildmaterial beinhalten die Gestaltungskosten

die Leistungen fur Layout, Text und reprofédhige
Druckvorlagen inkl. zwei Korrekturdurchldufen.

Bei nicht mitgeliefertem Bild- und Textmaterial
werden die anfallenden Gestaltungskosten nach
Aufwand (Layout, Text, Recherche, Fotohonorare
oder -produktion, technische Kosten, Abwicklung
etc.) individuell definiert.

ABWICKLUNG UND KENNZEICHNUNG

Als Anzeigenschluss und Vorlaufzeit fir Mate-
rialanlieferung und Erstellung von Advertorials
sollten drei Wochen vor dem normalen Anzeigen-
schluss eingeplant werden. Advertorials werden
mit dem Wort ANZEIGE gekennzeichnet.

Traktor Classic

GROSSE IN SEITENTEILEN PREISE IN €
1 1.190,-
1/2 660,-
Kreationskosten (Text, Layout) /Seite 430,

Abgebildete Advertorials sind Beispiele




WERBEFORMEN | DIGITAL Traktor(lassic

gliltig ab 01.01.26

TRAKTORCLASSIC.DE

WIFICEH  WERASTRTI-MAWE  KIEMAMIDGEN

Mediadaten

E2E
Print und Digital y

aller Marken
finden Sie hier: E




PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

Traktor(lassic

Nutzen Sie unsere Reichweiten fiir lhr Unternehmen und lhr Produkt!

Special Interest-Medien von ihrer besten Seite. Die verlagseigenen Redaktions-
teams sind immer selbst Teil der Zielgruppe und treffen daher den richtigen Ton.
Und das in jedem unserer Kompetenzfelder — als Zeitschrift und digital

Advertorial Newsletter

Ein werblicher Artikel Nutzen Sie unser Direct-
redaktionell Mailing Gber unsere
aufgearbeitet, im Look- Newsletter und erreichen
and-Feel des Magazins Sie lhre Zielgruppe direkt

Display Advertising

Klassische Digital-

Werbeformen in Form von

Bannern

Mediadaten
Print und Digital
aller Marken
finden Sie hier:

gliltig ab 01.01.26

[=]
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PREISE | DIGITALE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL-PAKETE

gliltig ab 01.01.26

Noch ndher an lhrer Zielgruppe mit unseren
neuen Advertising & Social Media Paketen

BASIC

AM MEISTEN

SMART GEBUCHT

Basic Features

v’ 1 x Advertorial

Smart Features

v/ 1 x Advertorial

POWER

Power Features

v/ 2 x Advertorial

v/ Startseiten Highlight-Position
fur 2 Tage

v/ Startseiten Highlight-Position
flr 5 Tage

v’ Startseiten Highlight-Position
fur 10 Tage

v/ Laufzeit 4 Wochen

v/ Laufzeit 8 Wochen

v’ Laufzeit 24 Wochen

v’ 1 xVersand im Newsletter

v’ 2 xVersand im Newsletter

v 4 xVersand im Newsletter

Preis ab 3.000 €

Preis ab 6.000 €

Preis ab 7.000 €




PREISE | DISPLAY Traktor(lassic

gliltig ab 01.01.26

MOBILE
MOBILE MOBILE
HALF PAGE AD FLOOR AD
300 x 600 px mmm 300 x 600 px
RoS €40, RoS €55,—
DESKTOP
I SITEBAR [-__ BILLBOARD FLOOR AD
I 300 x 600 px _ = 800 x 250 px _ 300 x 600 px
I —ar— Ros  €55- - — RoS €55~ —] RoS | es5
Kategorie €65,- " Kategorie €65,— e Kategorie €65,~

PROSPEKT AD
300 x 800 px

RoS €55,
Kategorie €65,-

TKP-Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Belegung der gesamten Seite (RoS) oder einzelner Kategorien méglich.
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VERLAGSANGABEN

PRINT

gliltig ab 01.01.26

Technische Angaben und

. -Portal *6/3
Anlieferung der Druckunterlagen

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden
Sie unter www.duon-portal.de. Alle Druckunterlagen sind elekt-
ronisch tUber www.duon-portal.de anzuliefern.

Support erhalten Sie unter:
support@duon-portal.de oder
Telefon 040/374117-50

Bitte geben Sie immer im Bemerkungsfeld unsere sechsstellige
Auftragsnummer mit der Ausgabennummer und dem Jahrgang
an, z.B. 123456_012020

DIGITAL

Technische Angaben und
Anlieferung der Daten

DISPLAY

Akzeptierte Dateiformate sind:

- Bilder (JPEG, GIF, PNG)

- Redirects

- HTML5
Bitte beachten: HTML5-Werbemittel diirfen nur als Redirects
angeliefert werden. Die physische Anlieferung ist ausgeschlos-
sen. Bitte immer zusatzlich Fallback als Bild anliefern.

Fir die Browser-Kompatibilitat ist der Werbemittel-
Ersteller zusténdig.

Anlieferung spatestens 7 Tage vor Kampagnenstart.

FACEBOOK

- Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Bei Advertorials werden die Texte von der Redaktion erstellt.

— Separat gebuchte, alleinstehende Posts kdnnen vom
Kunden in Absprache mit der Redaktion getextet werden.
— Keine Texte auf den Bildern, dies wird von Facebook abgestraft.
— Ein Herz fiir Tiere muss vom Partner einmalig als Branded
Content Partner freigegeben werden.

PINTEREST

Bilder missen hochauflésend angeliefert werden.
Texte und Pins werden von der Redaktion erstellt.

GERANoOvVA BRUCKMANN

GERANOVA BRUCKMANN VERLAGSHAUS GMBH

InfanteriestraBe 11a, 80797 Miinchen
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-0

www.verlagshaus.de, Mediadaten: verlagshaus.de/media/

Geschiftsbedingungen

Es gelten die allgemeinen Zahlungs- und Geschéftsbeding-
ungen flr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften sowie die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages. Diese kdnnen Sie vom Verlag beziehen oder Online
einsehen unter media.verlagshaus.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften erbitten wir bei Auftrags-
erteilung die Angabe der Steuernummer und/oder der Umsatz-
steuer-ID.

Bankverbindung

GeraNova Bruckmann Verlagshaus GmbH
Deutsche Bank

Konto 756 677 100

BLZ 700700 10

IBAN DE82 7007 0010 0756 6771 00
BIC/Swift-Code DEUTDEMMXXX

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug. 2% Skonto bis
Zahlung zum Erstverkaufstag, sofern dltere Rechnungen nicht
Uberfallig sind.

Senior Medienberater

Armin Reindl
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-522
E-Mail: armin.reindl@verlagshaus.de

&
)

v

Ad Managerin Print

Rita Necker
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-552
E-Mail: rita.necker@verlagshaus.de

Ad Managerin Print & Digital

Nelli Schulz
Telefon +49 (0) 89 13 06 99-654
E-Mail: nelli.schulz@verlagshaus.de




